IL MERCATALE
MERCATO COPERTO DEGLIAGRICOLTORI, MONTEVARCHI

REGOLAMENTO INTERNO

. ADEMPIMENTI INIZIALI . Lo spazio assegnato dallAmministrazione Comundle singole aziende
allinterno del Mercato & a tutti gli effetti unaemdita diretta delle aziende medesime, e quindi &
necessario procedere all’'apertura dell’'unita lacale

Alla prima consegna, le aziende devono lasciakeatato:

- copia dei documenti presentati al ComunegDia Notifica e Comunicazione inizio attivita di
vendita);

- copia del proprio piano di autocontrollo o un’autodchiarazione dove sia specificato che
l'azienda € in possesso del medesimo (indicanddnestremi) e che questo e visionabile in
gualsiasi momento presso l'azienda.

- Listino prezzi dei prodotti in vendita

. DOCUMENTO DI ACCOMPAGNAMENTO . | prodotti in consegna al Mercato devono esserapse
accompagnati da utlocumento di accompagnament@uono di consegna/bolla/foglio con data, firma

e timbro dell’'azienda)Ricordiamo che la causale e “trasferimento prodofiroprio
stand”presso Mercato Coperto, piazza dell’Antica Gord3Z5 Montevarchi.

. ASSOCIAZIONE DEI PRODUTTORI. Tutte le aziende ammesse a far parte del progattmascono
I'’Associazione dei Produttori come proprio organd rdppresentanza. Ad essa e stata affidata
dal’Amministrazione Comunale I'autogestione delriebgo Coperto, ed opera in collaborazione con il
Comitato del Mercato; I'Associazione individua ittel un partner tecnico, quale la Cooperativa di
servizi, e altre figure che possono essere neéesgduon funzionamento del Mercato.

. COMITATO DEL MERCATO. Il Comitato del Mercato € I'organismo incaricatall’Amministrazione
Comunale con funzioni di indirizzo e di controlldi garanzia di accesso alle aziende agricole del
territorio e di tutela dei consumatori. Il Comitgioo procedere a verifiche presso il Mercato egurés
aziende su prezzi e qualita, e sul’andamento cessplo del progetto.

. SERVIZI E PARTNER TECNICO . L’Associazione, quale rappresentanza di tuttegfpositori, individua un
partner tecnico (Cooperativa di servizi) per lo svolgimento dei servizi di interesse comume
indispensabili alla corretta gestione delle ativifiornaliere del Mercato: pulizie, apertura, véadi
rilascio ricevute/fatture per conto delle aziendeg.... | rapporti tra il partner tecnico e le sirggol
aziende sono regolati da apposiitratti di servizio stipulati tra le parti.

. DISPOSIZIONE DEGLI SPAZI . E’ gestita dall’Associazione, con la finalita slagarantire la presenza al
maggior numero di Aziende del territorio, sia ptintizzare gli spazi.

. SCONTRINI E FATTURE . Al Mercato (in quanto vendita diretta dell’aziepd#&Ene emesso urscontrino
non fiscale per le aziende in regime lva forfettario o senigdifo (quindi esonerate dall’emissione di
documenti fiscali). Mentre, per le aziende a regiwaeordinario (con obbligo di emissione di riceajut
oltre allo scontrino non fiscale- viene emedattura per ogni singola vendita. La Cooperativa
mensilmente procedera alla stampa del riepilogamtrade singole fatture verranno salvate su support
elettronico (penna USB) fornito dall'azienda stessa

. RIFORNIMENTO SPAZzI VENDITA . Si ricorda che e cura di ogni produttore provvedssn regolarita al
rifornimento dei prodotti , alla loro sistemazione nel proprio spazio di vendita e al maanimento di

una buona presentazioneCome da Disciplinare, le aziende sono tenuterauoicare con anticipo
all’Associazione eventuali carenze di prodotto seage temporanee, cosi da permettere il miglior
utilizzo degli spazi. Nel caso in cui le aziende mdfettuino rifornimenti con continuita lascianititoro
spazio vuotogi si riserva la possibilita di ridurre, sostituire od occupare lo spazio.



9. PRODOTTI CONFEZIONATI E SFUSI . Al Mercato & consentita la vendita“dinita prodotto” prestabilite
dal produttore: prodotti preconfezionati all'origim in loco dal produttore, venduti al pezzo odlog
interi o frazionati. E’ altresi prevista, esclusivente in presenza del produttore e secondo undzzien
stabilito con I’Associazione leendita assistitanegli appositi spazi.

10. ETicHETTE . | prodotti in vendita al Mercato devono avere haite chiare, comprensibili e contenenti
tutte le informazioni richieste dalla normativdl'stichettatura, come:
- ingredienti;
- indicazione del prezzo al kg;
- peso della confezione;
- prezzo della confezione;
- indicazione della data di scadenzéove necessaria per legge).

Raccomandiamo vivamente anchimdicazione della data di preparazione, informaioni sulla
tracciabilita del prodotto, indicazioni sulla presenza di additivi nell’ottica di un rapporto trasparente
con il consumatore.

11.vAriAziONI . Le aziende sono tenute a comunicare in anticipoi siuovi prodotti che intendono
portare (per i quali € necessaria comunque l'ideigne alla Dia), side variazioni di prezza Tali
variazioni devono essere redatte in tre copie edrapagnate dalle motivazioni che le determinana: un
copia deve essere indirizzata al Comitato, unaacalfiAssociazione ed una copia deve essere depmsit
al Mercato a disposizione del personale addettovalhdita.

12.CoNTESTAZIONI . Come indicato nel Disciplinare, nel caso di cowtzieni dei clienti, il personale
provvedera allasostituzione del prodotto o al rimborsodel medesimo (che rimane a carico
dell’azienda), alla comunicazione tempestiva aligkala ed all’annotazione in un apposito registro.

13.ATTIVITA DI CONTROLLO . Il personale & autorizzato a togliere dalla vendita i prodotti non pid
vendibili per evidenti problemi sulle confezioniperché avariati o scaduti, mentre eventuali non
conformita rispetto al Disciplinare, al Regolameimtigrno o ai Regolamenti di Autodisciplina verrann
segnalati al Comitatehe provvedera nei modi ritenuti piu opportuni.Cbmitato € autorizzato a
prelevare piccoli campioni di prodotti per assaggilisi e verifiche. | prodotti tolti dalla venditdi cui
I'azienda ricevera comunicazione- rimangono a digione per una settimana (tre giorni per ortaggi

frutta) presso la cella o la stanza del condizicgrabm

14.MODALITA DI CONSEGNA . | prodotti possono essere consegnati durantergli di presenza del
personale addetto alle vendite e devono riportapesita etichetta con codice a barre.
L’etichetta pud essere stampata direttamente sgogemlella peso-prezzatrice a disposizione prdsso i
Mercato Coperto o utilizzando quelle proprie corstiessa forma di codifica. Non & possibile lasciare
merci in deposito nei locali del Mercato al di fudegli spazi assegnati alla vendita ad eccezaaie
casi precedentemente concordati con I’Associazione.

15.PuBBLICITA E PROMOZIONE . E compito dell’associazione in accordo con il Cara prendere
iniziative di promozione delle attivita del MercatB’ vietato alle singole aziende ogni forma di
autopromozione.

16.BACHECA. Presso il Mercato, & attivata una bacheca chevavidita come strumento di comunicazione
e di informazione rivolto a tutti gli espositori.

17.CoMPARTECIPAZIONE ECONOMICA . Le aziende sono tenute adna compartecipazione economica
(per utenze, manutenzioni ordinarie, servizi deftrga tecnico, e tutte le spese necessarie al buon
funzionamento del Mercato), con modalita di pagamerdividuate dall’Associazione dei Produttori.

L’Associazione dei Produttori del Mercato lBHende



